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Массовая культура — культура, приспособленная к 
вкусам широких масс людей, технически тиражируется 
в виде множества копий и распространяется при помощи 
современных коммуникативных технологий.

В средствах массовой коммуникации обычно выделяют 
три компонента:

 средства массовой информации (газеты, журналы, 
рацио, телевидение, интернет-блоги и т.д.)

 средства массового воздействия (реклама, мода, 
кино, массовая литература)

 технические средства коммуникации (Интернет, 
телефон)



Становление массовой культуры связано с 
формированием индустриального общества. 
Предпосылками этого стати постепенное 
повышение статуса городского рабочего класса 
и расширение демократических институтов —
более широкое вхождение трудящихся в 
активную гражданскую жизнь, а также 
распространение всеобщей грамотности 
населения. Поэтому начало массовой культуры 
отсчитывается с 1870-1890-х гг., когда сначала 
в Великобритании, а затем в других 
европейских странах были приняты законы об 
обязательной всеобщей грамотности 
населения.



Соединение культуры с развлечением определило 
главные особенности предметов массовой культуры. 
Они должны быть занимательными по содержанию и 
эффективными по форме, иметь всегда четкий сюжет с 
интригой и принадлежать конкретному жанру. Исходя из 
этого можно определить основные признаки массовой 
культуры:

 серийный характер предметов се потребления;

 примитивные стандарты жизни и отношений между 
людьми;

 развлекательность, забавность, сентиментальность;

 натуралистическое изображение и смакование насилия 
и секса в произведениях художественной культуры;

 культ сильной личности, культ жизненного успеха.



В произведении массовой культуры 
потребителя волнует прежде всего 
сюжет, в котором он ищет иллюзию 
жизненности, достоверности 
воображаемых героев, чтобы 
радоваться вместе с героями, 
сострадать их жизненным невзгодам. 
Зритель или читатель 
идентифицирует себя с героями 
художественного произведения, 
стремясь к идеалу, который 
воплощает несбывшиеся мечты.



Массовая культура становится фундаментом 
мировой культуры, стирая и устраняя 
национальные границы. Можно сформулировать 
основные характеристики массовой культуры:

 ориентированность на гомогенную аудиторию: 
о опора на эмоциональное, иррациональное, 
коллективное бессознательное:

 эскапизм — бегство от действительности;

 быстродоступность и 
быстрозабываемость;традиционность и 
консерватизм;

 оперирование средней языковой 
семиотической нормой;

 занимательность.



Критики, долгое время оценивая 
массовую культуру, говорили лишь 
об отрицательных ее сторонах, 
подчеркивали низкопробность, 
пошлость ее продукции, 
создаваемой на потребу 
невзыскательной и неразвитой 
публики, ее ориентацию не на 
творчество, а на потребление, на 
формирование духовного 
стандарта, «оболванивание» 
человека, на воспитание у него 
невысоких потребностей в сфере 
искусства.



В этих утверждениях есть определенная доля истины. Но стоит помнить и о том 
хорошем, что несет с собой массовая культура. Во-первых, благодаря ей 
достигнута всеобщая грамотность населения, культурные ценности стали 
доступны большому числу людей. Конечно, при этом создается довольно много 
низкопробной продукции, но тиражируются и бесспорные шедевры, которые 
могут подтолкнуть человека к более глубокому изучению этих и других 
произведений. Во-вторых, массовая культура играет значительную роль в 
современном рекреационном механизме снятия стрессов и напряжений. В-
третьих, не следует противопоставлять массовую культуру высокой культуре 
прошлых эпох. Тогда тоже были и средняя, и низовая культуры, которые до нас 
не дошли, а шедевры — это единичное явление в любую эпоху, причем их 
выделение — всегда дело времени; и в современной культуре большая часть 
произведений отсеется, а настоящее искусство останется.


